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L os modelos publicitariosy la cesion de sus
derechos

Es curioso como en un pais, en e que cada dia aparecen disposiciones legales sobre toda clase de
materias, no exista una regulacion concreta sobre los Modelos Publicitarios. Podemos definir al
Modelo Publicitario como aquella persona que cede el uso de su imagen y en ocasiones vozy
nombre, mediante contraprestacion dineraria, para anunciar una marca o producto...
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