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La nuevaregulacion dela publicidad en la
abogacia permitira a lasfirmas presentar un
sello de calidad

Estamos ante un cambio de caado que puede alterar sobremanera la dinamica
empresarial de laabogacia

El nuevo Estatuto General de la Abogacia Espafiola (EGAE) ha traido una serie de cambios que
pueden alterar la dinamica de este particular mercado. Por supuesto, nos referimos a uso que los
despachos hacen de la publicidad, que a fin gozara de unaregulacién especifica y diferenciada.

Aunque la publicidad se menciona con cierto desarrollo ex profeso tanto en el EGAE (Capitulo I11),
como en € Cdédigo Deontoldgico, €l nuevo Cédigo de Conducta de la Publicidad en la Abogacia
aspira a crear una serie de pautas que, aunque no puedan regular coercitivamente el mercado de la
abogacia, a menos tendra la capacidad de neutralizar ciertas practicas indeseables que pueden
lesionar incluso la propia "dignidad de todos los abogados”.



https://www.linkedin.com/in/pablocapeldorado/
https://www.economistjurist.es/noticias-juridicas/nuevo-codigo-de-conducta-de-la-publicidad-en-la-abogacia-preguntas-y-respuestas/
https://global.economistjurist.es/BDI/legislacion/legislaciongeneral/emergentelegislacion.php?id=3019038
https://www.economistjurist.es/noticias-juridicas/nuevo-codigo-de-conducta-de-la-publicidad-en-la-abogacia-preguntas-y-respuestas/

La publicidad en la abogacia gozara de regul acion especifica (Foto: Economist & Jurist)

En efecto, el derecho aladefensay el principio de tutelajudicial efectivapar ...
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