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Supuestos en los que podemos perder € derecho de
uso de una marcaregistrada
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El catalogo de mar cas supone uno de los principales activos de una organizacion. Las marcas nos sirven para
indicar la procedencia empresarial, para hacer llegar a la mente del publico que la contempla de un
determinado nivel de calidad del producto o servicio comercializado, para condensar la buena reputacién de
la compaiiiay pararealizar unafuncion publicitaria.

Este activo debe ser objeto de un cuidado apropiado y es necesario tener en cuenta que existen determinadas
circunstancias que pueden llevar a su pérdida o extincion.

A continuacion ofrecemos una vision general de los principal es supuestos que pueden llevar ala pérdida del

derecho de marcay que, por tanto, deben ser monitorizados con el fin Gltimo de mantener vivos unos activos
valiosos.

Impago de lastasas de renovacion

Las mar cas con validez en €l territorio espafiol (tanto nacionales como de la Unidn Europea) se registranpor
primera vez con una validez de 10 afios. Una vez registrada la marca, ésta puede renovarseindefinidamente
cada 10 afos.

De acuerdo con lo anterior, el primer y mas elemental motivo que puede llevar a la extincién de los derechos
concedidos sobre una marca registrada es lano renovacion.

Se dispone de un plazo de seis meses para presentar la solicitud de renovacién y abonar la tasa

para una conversion completa a PDF |
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