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L a imagen cor porativa del Despacho

Y a hemos comentado en algunas ocasiones que, tradicionalmente, el marketing y la abogacia han seguido caminos distintos. Sin embargo, se detecta
una incorporacién paulatina de actividades propias del marketing ligadas alalabor de los bufetes.

Las acciones de marketing estan asociadas a varios aspectos de la dinamica de un despacho: procesos comunicativosy de trabajo, imagen corporativa,
gestion interna, recursos humanos, etc.

Aqui nos centraremos en la comunicacion e imagen del Despacho, tanto externa como interna.

Son muchos los detalles a incorporar en €l trabajo diario de los profesionales, no basta con crear un logotipo o una pagina web. Estas son algunas

acciones necesarias parafomentar y consolidar laimagen del despacho:
- Unificar los criterios gréficos y estructurales de la brochure, carpetas, circulares, folletos, paginaweb, etc
Incorporar atodo el material de papelerialos datos de contacto, tanto fisicos como digitales (email y direccion de la pagina web)

- Incorporar un p

para una conversion completa a PDF |
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