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L a publicidad del despacho de abogados

Durante afios la liberalizacién de la publicidad fue un campo de debate entre los abogados més innovadores y |os garantes del estatus
guo. En tanto que profesion ética, es 16gico que la abogacia regule su publicidad: no es o mismo hacer publicidad de un producto de
consumo gue de los servicios de los abogados, que si en algo se basan es en la confianza, uno de los principios universales. Con
todo, el debate sobre la publicidad, que tantos rios de tinta generd, se llevé a cabo en € marco del desconocimiento de que la
publicidad 6entendemos por ella “"anuncios 6 es una actividad secundaria en marketing juridico y, en general, en e marketing de

los servicios profesionales de prestigio.
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