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Posicionamiento de marcay diferenciacion en €
mer cado legal

En el mercado legal tan competitivo y saturado, es crucia para los abogados destacarse entre la multitud y
establecer una marca sdlida que los diferencie de sus competidores. El posicionamiento de marcay la
diferenciacion no son solo conceptos de marketing reservados para las empresas comerciales; también son
herramientas esenciales para |los profesionales del derecho que desean atraer y retener clientes en un entorno
altamente competitivo y en constante evolucion.

El posicionamiento de marca se refiere ala percepcion que tienen los clientes potenciales sobre un abogado o
un bufete legal en comparacion con otros en el mercado. Implica comunicar de manera efectiva qué hace
gue un abogado sea Unico y por qué los clientes potencial es deberian elegirlos sobre otros.

Estrategias para Posicionar tu Marcaen el Mercado L egal

I dentifica tu nicho especializado

En lugar de tratar de ser todo para todos, concéntrate en un area especifica del derecho en la que tengas
experienciay pasion. Convertirte en un experto en un nicho te permite destacarte como la mejor opcion para
clientes que necesitan asesoramiento en esa &rea particular.


https://es.linkedin.com/showcase/economist-&-jurist
https://twitter.com/EconomistJurist
https://www.facebook.com/EconomistJurist

Comunica tusfortalezas Unicas

¢Queé te distingue de otros abogados que practican en tu &rea de especializacion? Puede ser tu enfoque
personal ...
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