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Redacción

Gestión del marketing personal para abogados
freelance

En el entorno competitivo y cada vez más digitalizado de la práctica legal, los abogados freelance se

enfrentan a un reto importante: destacarse en un mercado saturado. A diferencia de los abogados que

trabajan en grandes bufetes, los freelance deben asumir el doble rol de practicantes y gestores de su

propio negocio. Esto implica no solo proporcionar servicios legales de calidad, sino también atraer y

retener a una base de clientes sólida. Para lograr esto, es crucial construir una marca personal sólida

y utilizar las herramientas de marketing digital y redes sociales de manera estratégica.

La marca personal es la percepción que tienen los demás de ti como profesional. En el caso de los

abogados freelance, esta marca debe transmitir credibilidad, conocimiento, ética profesional y, sobre

todo, confianza. No se trata solo de la apariencia externa, como el diseño de un logo o el formato de

una página web, sino de cómo se comunica el valor y la especialización que se ofrece.

Para un abogado
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https://es.linkedin.com/showcase/economist-&-jurist
https://twitter.com/EconomistJurist
https://www.facebook.com/EconomistJurist
https://www.economistjurist.es/suscripcion-paso-1-de-2/

