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L amucca: cultura gastrondmica, ambiente
vibrantey unaidentidad digital quereflga su
esencia

En e corazdn vibrante de Madrid, donde el bullicio de la calle Fuencarral dibuja un retrato fiel del
ritmo contemporaneo de la ciudad, se alza Lamucca como una de esas direcciones imprescindibles
gue han sabido aunar carisma urbano y compromiso con el producto. Fundado en 2008 como un
proyecto familiar, la firma ha crecido hasta convertirse en una marca con trece locales repartidos por
los enclaves més iconicos de la capital, consolidando una identidad propia: desenfadada pero
exigente, moderna pero con conciencia, informal en las formas y rigurosa en e fondo. Su propuesta,
gue se reivindica bajo e paraguas de lo “HIGH LOW?”, apuesta decididamente por una
experiencia donde conviven la calidad gastrondmica, la estética cuidada y un precio gjustado, sin
renunciar a una vision sostenible y honesta del acto de comer. La sede de Fuencarral, de todas €ellas,
representa quiza su version mas combativa, organicay comprometida con €l relato de la cocina como
estilo de vida.

Un espacio vibrante
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