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L a clave de la comunicacion efectiva en
despachos de abogados

'

Muchas firmas, a pesar de su experienciay profesionalidad, luchan contralafalta de visibilidad en
el mercado. La comunicacion se limita a acciones reactivas, sin una estrategia integral ni objetivos
bien definidos. La marca carece de una identidad consistente y el mensaje no logra conectar con €
publico objetivo.

Un andlisis profundo de la situacion actual de muchos despachos revela un panorama comun:

e Falta de planificacion estratégica. Ejemplo: "Muchos despachos carecen de un calendario
editorial, publicando contenido de forma esporadicay sin una estrategia definida. Esto afecta
lavisibilidad y € posicionamiento online".

¢ Recursos limitados 0 mal asignados. Ejemplo: "La inversion en marketing digital suele ser
escasay mal dirigida, sin una medicion precisa del retorno de lainversion. Esto lleva ainvertir
en canales poco efectivos 0 ano optimizar las campanas’.

e Desconocimiento del mercado. Ejemplo: "Algunos despachos no conocen las necesidades
especificas de sus clientesid
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