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El artedeinformar en una sola pagina: como
redactar reportes mensuales clarosy g ecutivos
paraclientes empresa

En la gestion de clientes corporativos, € tiempo es uno de los activos mas valorados. Las empresas
esperan de sus abogados una comunicacién que no solo sea precisa, sino también eficiente. La
redaccion de informes mensuales se ha convertido en una préctica habitual para mantener a los
clientes informados sobre € estado de sus asuntos, pero € error més frecuente es convertir este
gjercicio en un documento extenso, lleno de tecnicismos y de dificil lectura para un interlocutor que
no tiene tiempo de analizar decenas de paginas. La clave esta en condensar la informacion mas
relevante en un informe gjecutivo de una sola pégina, estructurado y enfocado en lo que reamente
interesa a cliente: avances, riesgosy préximos pasos.

El primer blogue del informe debe centrarse en |os casos en curso y su estado actual. No se trata de
reproducir cronologias completas ni de detallar cada gestion interna, sino de ofrecer una fotografia
claray actualizada. Por ggemplo, en lugar de escribir “sehanr

para una conversion completa a PDF |
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