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M ar cas

Proteccion reforzada de las marcas notorias y renombradas por riesgo de ser confundidas Tribunal
Supremo - 286/2012 - 14/05/2012 Sala Primera

El Supremo ha confirmado las sentencias del Juzgado de lo mercantil nUmero 2 de Barcelonay de la
AP de Barcelona, por las cuales se declar6 que € uso comercia de la expresion "Doughnut”,
utilizada por la demandada Europastry infringe los derechos de propiedad industrial de las marcas
registradas en Espafia "Donut-Donuts-doghnuts” (titularidad de la sociedad Panrico, S.A.), y que por
lo tanto la demandada debe cesar en la utilizacion de este término en e mercado asi como
indemnizar ala demandante en los términos que se expresan en la sentencia.

La sentencia comienza analizando y rechazando la pretension de nulidad absoluta de la marca
Doghnuts, que la demandada recurrente defendia por carecer de caracter distintivo y producir un
efecto de blogueo en el mercado al ser practicamente idéntica a la palabra inglesa doughnuts con que
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