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Marketing: Plan de Marketing para un
despacho de nueva creacion

Por CarlosR. Adeva. Responsable de Desarrollo de Negocio. L awyer press.

EN BREVE: "Hemos tomado una decision trascendente, dificil y de riesgo. jVamos a crear nuestro
propio despacho de abogados!

Seguramente hemos estudiado concienzudamente todos los factores que van a intervenir en €
proceso, pero ¢hemos dedicado algo de tiempo a disefiar una estrategia de Marketing adecuada?’

En la mayoria de los casos € abogado habra elaborado un plan de negocio basado en un modelo
econémico, tendra clara la organizacion interna, pero siendo generoso, en € area de marketing como
mucho habré encargado su logotipo y un diptico informativo.

Su estrategia comercial bésica sera confiar en el boca a boca generado por su cartera de clientes y
guizas un modesto buzoneo local 0 un mailing mas o menos estudiado. Habitualmente su criterio en
cuanto a marketing es que con los gastos logisticos y técnicos que se afrontan al poner en marcha el
proyecto resultaimposible gastar en marketing. Por supuesto consideram
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