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EN BREVE: "Hemos tomado una decision trascendente, dificil y de riesgo. jVamos a crear nuestro propio
despacho de abogados!

Seguramente hemos estudiado concienzudamente todos |os factores que van a intervenir en el proceso, pero
¢hemos dedicado algo de tiempo a disefiar una estrategia de Marketing adecuada?”’

En la mayoria de los casos el abogado habra elaborado un plan de negocio basado en un modelo econémico,
tendr4 clara la organizacion interna, pero siendo generoso, en e &rea de marketing como mucho habra
encargado su logotipo y un diptico informativo.

Su estrategia comercial basica sera confiar en e boca a boca generado por su cartera de clientes y quizas un
modesto buzoneo local o un mailing mas o menos estudiado. Habitualmente su criterio en cuanto a marketing
es gue con los gastos logisticos y técnicos gque se afrontan a poner en marcha el proyecto resulta imposible
gastar en marketing. Por supuesto consideramos esta idea un error. No se trata de un gasto, es una inversion
necesaria para el futuro éxito del despacho.

El planteamiento anterior permite lanzar €l despacho si contamos con una nutrida cartera de clientes que nos
conocen de anteriores etapas profesionalesy que en ...
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