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Redacción

Las claves del marketing juridico

Toda venta, tanto de bienes, como de servicios, trata de dar satisfacción a las  puntuales y, a veces,

irrefrenables necesidades del consumidor. Y en el ámbito jurídico, las necesidades de nuestros clientes son

básicamente  tres: dinero,  venganza.- sobre todo en los casos de divorcios con terceras personas implicadas, y 

cierta seguridad jurídica para disfrutar pacíficamente de sus bienes en compañía de sus seres queridos. 

A continuación expondré algunos de los mejores consejos de los “gurus” del marketing empresarial  que se

encuentran reflejados en el libro “Hacer Marketing “ de Alan Rey , y los adaptaré a nuestro ejercicio diario. 

“ El marketing y la innovación, son las dos funciones principales de los negocios. Tienes que crear un cliente,

es decir vender. Y tienes que crear nuevas dimensiones de logros, es decir, innovar. Todo lo demás es cálculo

de costos” Peter Drucker. 

Muchos jóvenes abogados  que empiezan  la aventura  de ponerse por su cuenta, y abrir un despacho,  tienen

muchos problemas a la hora de decantarse por la mejor  publicidad para sus despachos. Ante la gran cantidad

de competencia que existe hoy en día en el sector jurídico, innovar se convierte en una necesidad para llamar

la atención de los potenciales clientes. Pero en nuestro sector, combinar la creatividad con la seriedad de

nuestros servicios profesionales no es fácil, pero te daré un pequeño secreto: pensad como consumidores, p ...
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