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Publicitar el contenido de una sentencia no
vulnera el derecho al honor de quien fue
Implicado en €l proceso.

El contraste entre e derecho al honor y el derecho a dar a conocer € contenido de la sentencia, que
resulta del principio de publicidad, debe dar lugar a una ponderacion en la que se tenga en cuenta, en
primer lugar, el cumplimiento de los fines institucionales que € principio de publicidad persigue.
Este aspecto, a su vez, exige tomar en consideracion la forma en que la publicacion se ha producido,
teniendo en cuenta s se trata de una comunicacion neutral del contenido de la sentencia 0 si se
anaden o restan elementos que sean susceptibles de desvirtuar el conocimiento objetivo de o resuelto
por € tribunal para convertir la publicacion del fallo en un procedimiento apto para menoscabar €
honor de |a persona afectada, mas all& de lo que implica objetivamente en el terreno de la reputacion
el fracaso de una accién u oposicién mantenida ante los tribunales de justicia. En segundo lugar, es
necesario ponderar, en atencion alas circunstancias concurrentes (v. gr., STS 16 de octubre
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