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Claves para aumentar la audiencia del
despacho de abogados en Redes Sociales con &
Engagement



https://es.linkedin.com/showcase/economist-&-jurist
https://twitter.com/EconomistJurist
https://www.facebook.com/EconomistJurist

Por Daniel Bermejo. Periodista y colaborador de Emprendelaw

Maria Jesis Gonzalez-Espejo. Socia Directora de Emprendelaw y Socia Fundadora del Instituto
de Innovacion Legal

SUMARIO:

1. Mision, visiony valores compartidos por € equipo

2. Trazar una estrategia que defina unos objetivos especificos, concretos, mediblesy alcanzables:
3. Capacidades del equipo:

4. Andlisis de resultados y actuar en consecuencia

El posicionamiento de la marca de un despacho de abogados no es sencillo. Exige afios de esfuerzo
y mucha estrategia detras. Cuando se pusieron en marcha las primeras redes sociales, fueron
muchos los abogados que inicialmente las rechazaron. Vieron que estar presente en ellas podria
generarles mas riesgos que ventajas y, en consecuencia, cas todos, decidieron que simplemente no
les convenia estar.

Sn embargo, con el tiempo, €l no estar comenzd a significar mas un no ser, pues ninguno podia
evitar que se hablara sobre ellos o subieran contenidos y fotografias. De este modo, poco a poco fu...

para una conversion completa a PDF |


https://www.economistjurist.es/suscripcion-paso-1-de-2/

