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En breve: S enlaeradigital el contenido esel rey, el video seria €l hijo predilecto del monarca, €
heredero de una forma de comunicar y de hacer marketing de contenidos que ya es presente, pero
gue marcara también el futuro. Y en la abogacia, un sector donde la confianza y la visibilidad como
experto son la gasolina que hace avanzar al negocio, €l video puede alcanzar una relevancia
significativa para dar a conocer al despacho y a sus profesionales.
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Es en este punto donde una opcidn muy interesante es el webinar, que es un seminario online o una

conferencia a traves de Internet en forma de conversacion, de charla o de sesion formativa a la que

pueden acceder una gran cantidad de usuarios desde el ordenador o desde sus dispositivos moviles.
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