01/11/2002

ECONOMIST JURIST

Redaccion 00

L a proteccion internacional e internacional delas
mar cas

| .- Introduccion

Las marcas son los signos distintivos por excelencia. Sin marcas, no seria posible identificar el origen
empresarial de los productos o servicios, es decir; es e vehiculo de comunicacion ideal para decir a los
consumidores que tal producto es originario de tal empresario.

Funciones de las mar cas
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Antiguamente, cuando las relaciones comerciales estaban personalizadas, el consumidor sabia perfectamente
cua era e origen empresarial de los productos. Con la produccién en masa, la revolucion industria y la
economia de mercado las marcas adquieren un papel destacado en el mundo empresarial asumiendo un papel
cristalizador del esfuerzo empresarial e indicativo del origen de los productos. De igual modo, las marcas
cumplen ulteriores funciones como son la de indicar las caracteristicas y los niveles de caidad de los
productos que distinguen y en caso de marcas notorias 0 renombradas, también nos sefialan la buena
reputacion de la marca o goodwill. En efecto, el empresario descarga todo su buen hacer en las marcas que
identifican sus...
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