
01/06/2002

Redacción

El régimen jurídico de la publicidad en la telefonía
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I.                      LAS MODERNAS FORMAS DE MARKETING Y PUBLICIDAD EN LOS NUEVOS 

SISTEMAS DE COMUNICACIONES MÓVILES

La revolución tecnológica está teniendo un impacto fundamental en la sociedad por sus indudables 

repercusiones en la cultura, la política, la economía y, como no, en el Derecho, obligado a dar respuesta a los 

conflictos nacidos de esta nueva realidad. Y es que este mundo informatizado y telecomunicado nos 

proporciona indudables ventajas, pero, al mismo tiempo, las nuevas tecnologías de la información y de la 

comunicación pueden constituir, en determinados supuestos, una amenaza para algunos derechos 

fundamentales. Es el caso de los derechos a la intimidad y a la protección de datos, susceptibles de ser 

fácilmente vulnerados a través de las enormes posibilidades de almacenamiento, tratamiento y recuperación de 

datos de carácter personal que ofrecen la informática y las telecomunicaciones.

                En el seno de esta revolución tecnológica, un nuevo medio de comunicación ha cobrado un 

protagonismo inusitado. Nos estamos refiriendo al teléfono celular o teléfono móvil, un medio de 

comunicación ... 
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